JAKO V BARU! DAGO VSADILO V SHOP-IN-SHOPU PRO TONIK KINLEY NA KREATIVITU

Kreativita zpracovani vystaveni je
pfimo umérna odvaznosti zadavatele.
A u Coca-Cola HBC toto pravidlo roz-
hodné plati a funguje. Dilkazem toho
mtize byt novy shop-in-shop pro je-
den z vlajkovych nealkoholickych pro-
duktd, a tim je tonik Kinley.

DAGO pracovalo s poselstvim kampané
Kinley, ktera zakaznikm pfipomina, ze
je dllezité myslet i na sebe a po naroc-
ném pracovnim dni se odménit tfeba mi-
chanym drinkem v baru s prateli. Znacka
samotna prosla v loriském roce vyraznou
zmeénou v podobé nové vizualni identity

i chuti, timto krokem navic jesté vice po-
silila pozici ¢eského lidra na trhu syce-
nych napojd pro dospélé. Dale Coca-
-Cola HBC dosahla dohody o akvizici
Brown-Forman Finland Oy, vlastnika
znacky Finlandia. Uvedena transakce vy-
tvofila pro spole¢nost Coca-Cola HBC
jedine€nou prilezitost, aby se stala pred-
nim partnerem pro napoje 24/7.

Zminéné nealkoholické a alkoholické
portfolio dalo pfilezitost prezentovat je-
jich vhodné propojeni pro michané na-
poje i na prodejni plose. Dominantni

interaktivni stojan je hlavnim prvkem
puUsobivého shop-in-shopu. Elegantni
barové zakouti nabizi vSe, co jako host
potiebujete — pohodiné barové Zidli¢ky,
stolek s drink menu a také pestrou na-
bidku alkoholickych a nealkoholickych
napojl, které spolu velmi dobfe funguiji.
Kli¢ovym prvkem vystaveni je dotykovy
displej s naprogramovanou webovou
microsite. Ta nabizi vybér receptu na téle
stojanu, a navic zékaznika navede na
jeho umisténi produktu v ramci vysta-
veni. Celkové provedeni shop-in-shopu
je vysledek naroéného projektu, ktery se
muUze py$nit zajimavym technologickym
feSenim, kombinaci kvalitnich perma-
nentnich material( a detailnim provede-
nim. Rohové LCD obrazovky doplfuji
celistvost technologického feseni a lakaji
praveé na osvédcené drinky a kombinace.
Vecerni atmosféru si mohou vychutnat
zakaznici hypermarketu Albert Ceska
republika v Praze, Brné, Plzni, Liberci

a Hradci Kralové.



